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Rekomendacja dobrych praktyk informacyjnych, dotyczacych
ubezpieczen na zycie zwigzanych z ubezpieczeniowymi funduszami
kapitatowymi

Polska Izba Ubezpieczen, Warszawa, 11 kwietnia 2013 .




Prace nad rekomendacja

Rekomendacja to obietnica dana Ministerstwu Finanséw, KNF, UOKiK i RzU
* Prace nad rekomendacja trwaty 3,5 miesigca

* Konsultacja tresci rekomendacji z zewnetrzng kancelarig prawna

* Konsultacja tresci rekomendacji z Radg Dobrych Praktyk PI1U

* Przestanie dokumentu do konsultacji Ministerstwa Finanséw, KNF, UOKiK i Rzecznika
Ubezpieczonych

Pierwszy przypadek w historii rynku ubezpieczen w Polsce, by w

tak krotkim czasie uzgodniono tak skomplikowang rekomendacje
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Cele rekomendac;ji

Umozliwienie klientom tatwego poréwnania produktow
* Przekazanie klientom petnej informacji, napisanej maksymalnie prostym jezykiem

* Przekazanie klientom do dyspozycji Karty Produktu — zbioru informacji o ryzyku, charakterze
produktu i optatach

* Krok w kierunku realizacji oczekiwan Ministerstwa Finansow, KNF, UOKiK i Rzecznika
Ubezpieczonych

Rekomendacja daje klientowi informacje

i tatwos¢ porownania produktow
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Tto projektu: Czym jest PRIPs?

PRIPs (Packaged Retail Investment Products) — unijny projekt majgcy regulowacd jakos¢ i rzetelnosé
informacji, przekazywanych klientom nabywajgcym produkty inwestycyjne. Jego celem nadrzednym
jest ochrona konsumenta. PRIPs, w przeciwienstwie do MIFiD, dotyczy rowniez ubezpieczen. Zgodnie z
PRIPs, najwazniejsze kwestie na temat nabywanych produktéw, klient ma otrzymac w KID — key
information document.

Karta Produktu w Rekomendacji UFK wzorowana byta na szablonie KID

PRIPs dziata bezposrednio, na zasadzie rozporzadzenia, w zwigzku z tym wchodzi w zycie bez
koniecznos$ci zmian w polskim prawie. Prawdopodobnie 2 lipca 2013 r. nad PRIPs bedzie gtosowat
Parlament Europejski.

Cele PRIPs = Cele rekomendacji PIU
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PRIPs a Rekomendacja w sprawie ufk

Wymaég pisania informacji prostym jezykiem

Wymog wyraznego informowania o ryzyku i mozliwosci utraty oszczednosci

Wejscie w zycie bez koniecznos$ci zmiany prawa krajowego

Symulacje, pokazujgce mozliwe zyski lub straty w przysztosci

Ujednolicone nazewnictwo opfat przy produkcie z UFK
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Karta Produktu

* Musi by¢ napisana prosto i zwiezle, bez uzycia slangu ubezpieczeniowego
* Nie moze by¢ traktowana jak element komunikacji marketingowe;j

* Musi zawierac¢ nazwe ubezpieczenia, oznaczenie ubezpieczyciela, ubezpieczajgcego,
ubezpieczonego i posrednika ubezpieczeniowego

* Stanowi minimum informacyjne przekazywane klientowi, niezaleznie od innych materiatéw
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Karta Produktu — czesc ogdlna

* W czesci ogolnej Karta Produktu zawiera nastepujgce informacje:

* Cel ubezpieczenia

* QOpis Swiadczen

* Horyzont czasowy ubezpieczenia

* Sposob optacania sktadki

* Gtéwne cechy ubezpieczenia

* Opisinazwy ryzyk, zwigzanych z ubezpieczeniem
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Karta Produktu — informacje o optatach

* Dla zapewnienia porownywalnosci informacji przekazywanej klientowi, optaty musza
by¢ przyporzgdkowywane do odpowiednich kategorii:

* QOptaty zwigzane z zarzgdzaniem

* QOptaty zwigzane z prowadzeniem ubezpieczenia
* QOptaty dystrybucyjne

* QOptaty transakcyjne

* QOptaty za ryzyko

* W czesci dotyczgcej optat muszg sie takze pojawié wszystkie informacje o premiach i
rabatach, o ile ubezpieczenie takie przewiduje
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Karta Produktu — symulacje

* Ubezpieczyciel ma obowigzek przedstawic klientowi trzy symulacje przebiegu
ubezpieczenia:

® Zobnizong rentownoscia
* Neutralne

* Zpodwyzszong rentownoscia

* Symulacje muszg by¢ oparte o sktadke faktycznie ptacong przez klienta i o rzeczywiste
mozliwe Swiadczenia. Nie mogg opierac sie na hipotetycznych wielkosciach

* Symulacje muszg prezentowac rzeczywistg wartos¢ wptaconych przez klienta sktadek,
wartos¢ wykupu i wartos¢ swiadczenia w przypadku smierci

* Kazde towarzystwo przystepujgce do rekomendacji, opiera swoje symulacje o te same
stopy zwrotu. Wielkosci te bedg weryfikowane co roku

* Symulacje pokazujg wszystkie wartosci w pierwszych 5 latach, a nastepnie co kolejne 5
lat
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Karta Produktu — przyktad

Ubezpieczenie na zycie z ubezpieczeniowym funduszem kapitatowym , XYZ”
Klient: Jan Kowalski

Ubezpieczyciel: Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie ABC S.A.

Agent ubezpieczeniowy: Zbigniew Nowak

Karta Produktu ma za zadanie pokazac kluczowe informacje o produkcie i pomdc zrozumieé cechy
produktu. Rekomendacja dotyczgca zakresu informacji zawartych w karcie produktu zostata
opracowana przez Polska Izbe Ubezpieczen i Towarzystwo Ubezpieczeri na Zycie ABC S.A. zapewnia
petng zgodnos¢ z tg Rekomendacja.

Jesli nie rozumiesz cech produktu zawartych w niniejszej Karcie albo nie jestes pewien, czy produkt
jest dla Ciebie odpowiedni, skorzystaj z ustug profesjonalnego doradcy w tym zakresie przed
podpisaniem umowy.
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Karta Produktu — przykiad (2)

Giowne cechy ubezpieczenia:
* ubezpieczenie nie gwarantuje zachowania zwrotu wptaconych srodkow

* ubezpieczenie zapewnia mozliwos$¢ zmiany poziomu ochrony w trakcie trwania ubezpieczenia poprzez zmiane
sumy ubezpieczenia lub zakresu ryzyk dodatkowych

* ubezpieczenie umozliwia dokonywanie wyptat czesciowych w trakcie trwania umowy lub wczesniejszego
zakonczenia ubezpieczenia, ale wigze sie to dodatkowymi kosztami

* ubezpieczenie zapewnia samodzielne podejmowanie decyzji o alokacji Srodkéw w wybrane ubezpieczeniowe
fundusze kapitatowe w trakcie zawierania umowy i podczas trwania ubezpieczenia

* w produkcie istnieje dobrowolna mozliwos$é indeksacji wartosci sktadek i Swiadczen

Ubezpieczenie wiaze sie z nastepujacymi ryzykami wynikajacymi z jego konstrukgji:

* ryzyka utraty czesci/catosci wartosci wptaconego kapitatu w wyniku spadku wartosci jednostek uczestnictwa
w zwigzku ze zmiang sytuacji na rynkach, niewtasciwym zarzadzaniem przez zarzgdzajgcego, upadku polisy
spowodowanego brakiem Srodkdw na rachunku na pokrycie optaty za ryzyko, ryzykiem zmian stép procentowych
lub ryzykiem kredytowym kontrahentéw, bedacych przedmiotem inwestycji

* ryzyka utraty czesci/catosci wartosci wptaconego kapitatu spowodowanej kosztami zwigzanymi z wycofaniem sie
catkowitym/czeSciowym z inwestycji przed terminem, tj. wskazanym horyzontem ubezpieczenia,

* ryzyka ograniczonego dostepu do srodkéw zwigzanego z wystgpieniem okolicznosci niezaleznych od
ubezpieczyciela np. zawieszenie notowan instrumentu finansowego, wstrzymanie umorzen jednostek
uczestnictwa przez fundusze inwestycyjne

* ryzyka walutowego wynikajgcego ze zmiany kursow walutowych w przypadku inwestycji denominowanych
w walutach obcych, czyli nagtych, niekorzystnych i nieprzewidywanych zmian kurséw walutowych.
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Karta Produktu — przykiad (3)

Symulacja z zatozeniem obnizonej rentownosci (Srednio 2,8 proc. roczna stopa zwrotu z funduszy
akcyjnych i 3,3 proc. z obligacyjnych przez caty okres 20 lat)

Skumulowana wartos¢ Kapitat mozliwy do Swiadczenie nalezne z tytutu
wptaconych sktadek wyptaty(wartos¢ wykupu) smierci

- 7,200 1,438 50,000
- 10,800 5,168 50,000
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Karta Produktu — przykiad (4)

Symulacja z zatozeniem podwyzszonej rentownosci (Srednio 10,8 proc. roczna stopa zwrotu z funduszy
akcyjnych i 4,8 proc. z obligacyjnych przez caty okres 20 lat)

Skumulowana wartos¢ Kapitat mozliwy do Swiadczenie nalezne z tytutu
wptaconych sktadek wyptaty(wartos¢ wykupu) smierci

- 7,200 1,521 50,000
- 10,800 5,942 50,000
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Dziekujemy za uwage




